
Pubblicità > Brand reputation

Cinque aziende
Cinque modelli di comunicazione

Cosa è green nella comunicazione aziendale?

Ecosostenibilità e sviluppo sostenibile
Sensibilità ecologica
Tensione verso la natura e il prodotto naturale.



Campi d’indagine
Web
Spot

Limiti dei campi d’indagine
Peculiarità delle singole strategie



Coca-Cola Life: 
una mano di verde 



Cosa è Coca-Cola Life



In cosa è detto 
essere green 
Coca-Cola Life?



In cosa è green Coca-Cola Life?

uso strumentale e allusivo del colore verde

uso strumentale e allusivo della famiglia lessicale di “naturale”

uso strumentale ed eufonico del termine “life”



Mulino Bianco:
i vecchi valori di una volta





Azienda iconicamente “green”

Ragioni del green Mulino Bianco

Fisionomia del green Mulino Bianco
«Il sistema di comunicazione di Mulino Bianco viene costruito partendo dai bisogni la-
tenti degli italiani negli anni Settanta che manifestavano un crescente interesse per: il 
ritorno al verde, alla campagna; gli ingredienti naturali e genuini; la forma famigliare di 
un biscotto come quello della nonna; la ricerca di un mondo vero, rassicurante, sano e 
ricco di buoni sentimenti».







Microsoft: manuale per l’uso



Greener IT

Let’s go greener

Your planet will thank you

Apparato iconico-verbale





Pirelli
la retorica dell’etica

«La Terra non è qualcosa che abbiamo ereditato, ma che abbiamo in 
prestito dai nostri figli» 

«Credo che [questo detto] renda l'idea 
di cosa sia un'impresa, 
quale sia il senso della nostra vita, 
quali siano i valori a cui ci dobbiamo ispirare, 
qual è la vera molla del nostro agire». 

Marco Tronchetti Provera all’incontro Borsa Italiana 2010





Un network responsabile



Google green
una complicità virtuosa



Douglasville Data Center
www.youtube.com/watch?v=lJnlgM1yEU0









Quando utilizzi i prodotti Google, 
anche tu fai del bene all'ambiente». 

«L'impatto aziendale 
di una azienda che usa Gmail 

è fino a 80 volte minore». 



In conclusione...

La traduzione dei significati green in significanti
La strutturazione del messaggio

Ottimismo vs. pessimismo

La via informativa (Microsoft, Pirelli, Google)
Didattica
Etica 
Corresponsabilità

La via allusiva (Coca-Cola, Mulino Bianco)
Un’aura di verde
Una comunicazione reticente?


